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Italian Design Day 2024 a Andorra

Disseny a gran alcada
(Claudio Larcher)

Existeix el disseny en alta muntanya?

De quin tipus de disseny estariem parlant?

Quins exemples en serien testimonis?

El disseny ha dedicat la seva atencio al mén de la muntanya d’una manera

En ocasio de I'ltalian Design Day (IDD),
exposicio auspiciada de manera periodica
pel Ministeri d’Afers Exteriors i Cooperacio
Internacional arreu del moén i que, enguany,
se celebra per primera vegada també a
Andorra amb el suport de 'Ambaixada
d'ltalia a Madrid, donara resposta a les
questions anteriors l'arquitecte Claudio
Larcher, a la llum duna part de les
recerques dutes a terme amb Massimo
Martignoni i Ursula Schnitzer, comissaris
de lexposicid Design from the Alps
organitzada al Kunst Meran /Merano Arte.

Laintervencio de l'arquitecte coincideix amb
una altra iniciativa que promou 'Ambaixada
d’ltalia a Madrid, que és el muntatge al
Palau de Gel de Canillo de l'exposicio Italian
routes, en referéncia a l'impacte causat pel

funcional o bé amb un caire estétic?

canvi climatic a les zones de muntanya.

La seguretat és, com bé sabem, fonamental
enun entorn de muntanya i, des de sempre,
les solucions funcionals i conceptuals que
el disseny ha proporcionat s’han mogut en
aquest sentit. L'estética i la forma només
apareixen en un segon temps, quan
també passen a formar part dels objectes
ligats a la seguretat en alta muntanya.
En els darrers anys hem presenciat com
convergeixen els conceptes de seguretat i
de tecnologia, fet que suposa un veritable
punt d'inflexié que incrementa les certeses
per davant de les dificultats que planteja la
natura en entorns de muntanya, agreujades
ara per limpacte del canvi climatic.

Ara bé, no podem parlar d’alta muntanya
sense esmentar, a I'época moderna,



lesport i el lleure. Neu, esqui, alpinisme
i altres modalitats esportives que han
estat el motor del turisme al llarg dels
darrers 100 anys, i que han dut prosperitat
econdmica a localitats del sector.

Els esports d’alta muntanya presenten,
any rere any, multiples novetats del punt
de vista técnic, i sacompanyen amb
estudis de disseny funcional i formal
amb un objectiu clar: que l'experiéncia
alpina sigui encara més emocionant,
perd també més segura. Les empreses
que inverteixen de manera important en
aguestes novetats s'enduen una part forca
important del mercat esportiu destinat
tant a professionals com a aficionats.

Proposarem doncs, a partir de
recergues historiques i a través d’alguns
personatges i objectes de disseny,
alguns exemples interessants del que
anomenem disseny dalta muntanya.



Material d’esqui d’Erwin Stricker

Després d’adquirir la historica marca suissa
d'esqui Authier, Erwin Stricker amb la seva
esposa Linda treuen al mercat entre el
1990 i el 2001 una de les primeres linies
d'esqui i roba d’esqui retro, que avui dia
pertany al grup Alberta Ferretti. Stricker va
patentar algunes de les seves creacions,
com ara els pantalons deslalom amb
genolleres integrades, un casc aerodinamic
de descens, els bastons corbats per les
disciplines de velocitat, la punta en forma
de ganxo dels esquis d’'eslalom per evitar
enforquillar-se a les portes, encara en Us
avui dia, o també un mono d'esqui fet de
material sintétic (i que successivament
seria de pell) per limitar els perills de
les caigudes. No podriem imaginar les
modalitats d'esqui de velocitat actuals
sense aquelles conquestes tecnologiques.
Erwin Stricker va ser també qui, l'any
1979, va implantar el primer cand de
neu artificial a la regid de I'Alto Adige.



Esquis Sarner

A principis dels anys setanta del segle
passat, l'arquitecte i enginyer de Bolzano,
Christof von Zallinger Stillendorf, compra
un terreny a Sarentino per construir-hi
el seu projecte: una moderna fabrica
d'esquis, la Sarner Tyrol S.p.A. Durant la
temporada d’hivern 1974-75 es presenta al
mercat europeu amb deu models d’esquis,
que serien tretze la segiient temporada.

En pocs anys I'empresa, gracies a una
important xarxa de punts de venda i
de representants, arriba als mercats
d’Alemanya, Austria, Suissa, Espanya,
Paisos Baixos, Suécia, Canada, Estats
Units, Australia, Noruega i Japo. Els primers
esquis, realitzats integrament en material
sintétic a la fabrica original de Sarentino
fins al'any 1979, van permetre crear-hi 120
llocs de treball, res de comparable en el
sector de I'esqui d'aquella época, que es
trobava al cim de la seva popularitat. La
combinacio entre la gran precisio técnicai
l'extraordinari disseny a carrec de Heidivon
Zallinger -una jove llicenciada en disseny
industrial- va donar com a resultat un
esqui optim, d’'una bellesa particular, que
es va expandir com la pélvora arreu de
les pistes d’esqui. A banda dels esquis,
Heidi von Zallinger també va dissenyar per
Sarner alguns accessoris de moda que van
contribuir de manera determinant a I'exit
de lamarca, batejant els models amb noms
extremadament concisos -com go, on, y, up,
entre daltres- i que van fer furor a les pistes.



Sabatilla FiveFingers-Vibram

Robert Fliri va ser alumne de '’Accademia
di Design de Bolzano, on va desenvolupar
el prototip d’'una sabatilla amb cinc dits.
Aquest calgat es colloca com un guant,
de manera que permet moure cada dit
de manera independent de la resta, i
adaptar aixi el peu al terreny tot garantint
la flexibilitat i l'articulacié. Un peu més lliure
estimula, de fet, una major reaccio del
cos i, al mateix temps, activa els muscles
i els tendons. Després de realitzar a ma
el prototip amb goma de cautxu i una

maquina de fer pasta, la col-laboracioé de
Fliri amb la marca Vibram, especialitzada
en fabricar soles de calcat, el porta a
produir diversos models amb éxit entre
el 2004 i el 2019. La sabatilla de cinc dits
va consolidar-se primer als EUA, on sén
nombrosos els esportius corredors que
practiquen la cursa descalgos, pero també
a Europa, on el principi de la sabatilla es va
acollir de manera molt positiva i apreciada.
Fins a lactualitat s’han venut prop de 6
milions de parells de sabatilles FiveFIngers.



Maquina trepitjaneu Prinoth

Ernst Prinoth va néixer 'any 1923 al si
d'una gran familia de tallistes de fusta.
Des de ben jove va mostrar un enorme
interés pels motors, les maquinaries iles
curses automobilistiques, esport en el
qual va destacar durant els anys de la
seva joventut, fins i tot en competicions
internacionals. Al 1951 Prinoth obre a la
casa familiar un taller mecanic, I'origen
de l'actual empresa Prinoth AG. La seva
fascinacio pels motors de gran poténcia i
les innovacions técniques el porta, també
com a gran aficionat a l'esqui, a projectar
les primeres maquines trepitjaneu,
inspirades d’'un vehicle eruga canadenc.
D’aqui sorgeix la idea que donara vida a
la seva futura empresa. L'any 1960 posa
en marxala produccio i dos anys més tard
realitza el primer prototipus de maquina

trepitjaneu, la P60. Amb el model P15 inicia
€l 1964 la primera fabricacié en serie d'una
maquina trepitjaneu que, en poc temps, sera
utilitzada arreu del mon. EI 1970 sencarrega
a Prinoth la preparacio de les pistes per al
Campionat del Mon d’esqui a Val Gardena
i, tres anys més tard, dona novament una
mostra del seu enginy amb la invencié de
la maquina fresadora hidraulica de neu.
L'any 2000 la fraccioé de l'empresa Prinoth
AG dedicada a la fabricacioé de maquines
trepitjaneu es fusiona amb Leitner AGi el
2002 presenten el primer projecte conjunt:
la maquina trepitjaneu Leitwolf, amb una
silueta dinamica i elegant dissenyada per
Pininfarina, célebre estudi de disseny
i empresa fabricant de carrosseries.

PRINOTH P60 - 1962

The internationally successful racer Erst Prinoth invents
the first prototype of a snow groomer, the PRINOTH P60.
Powerful yet light and nimble like a cat, it is able to
climb even the steepest of slopes.









Cano generador de neu Techno

Alpin

L'any 1983 aterrava a Obereggen el primer
generador de neu provinent dels Estats
Units que, malauradament, no va resultar
adequat per a les condicions climatiques
de ['Alto Adige. Els responsables del
domini esquiable van decidir aleshores
projectar un nou model a partir de materials
agricoles, amb una empresa que inicialment
van anomenar WITE i més endavant, l'any
1990, TechnoAlpin. El model TR8 (que va
rebre el premiiF Design Award el 2019) es
va encarregar el 2018 a l'estudi de disseny
MM Design, en estreta col-laboracié amb

els tecnics de l'empresa, amb la finalitat
de treure al mercat un producte capag de
transmetre la innovacio tecnologica que
I'ha caracteritzat. Parlem en particular dels
components més remarcables d’aquest
cand generador de neu artificial TR8:
grups optics que s’insereixen a la corona
frontal, llums d’emergéncia integrats als
carenats laterals i que destaquen amb
els passos de forma. Aixi mateix, la xarxa
d'aspiracio de la Meteo Station permet una
regulacio idonia dels parametres d'innivacio.



Calcat La Sportiva

Lany 1928, a la localitat de Tesero, Val di
Fiemme, Narciso Delladio posa en marxa
la seva fabrica de calcats artesanal. Durant
les primeres décades, la produccié es
dedica principalment a esclops i botes
per a una clientela local. En acabar la
Segona Guerra Mundial, gracies a la
reconeguda qualitat dels seus productes,
comenca a expandir-se arreu de la regio
sencera. Entra a formar part de 'empresa
el fill Francesc, i la concepcio del negoci
adopta una dimensid més empresarial:
construeixen un taller especialitzat a la
periféria di Tesero i s'incrementa l'activitat
en el sector del calgat esportiu d'esqui. La
marca comengca a fer-se coneguda a nivell
nacional també per la seva participacio ales
fires de mostres del sector. Amb l'arribada
de les botes d’esqui de plastic, La Sportiva
passa a ocupar-se Unicament de productes
per a la muntanya (trekking i alpinisme),
i entra a 'lempresa la tercera generacio
Delladio: Lorenzo, Luciano i Marco, fills
de Francesco. El punt d'inflexid decisiu
es produeix a finals dels anys setanta,
quan La Sportiva decideix pujar al tren
del free climbing, una aproximacio nova i

radical a I'escalada que sorgeix als Estats
Units, i fabrica les primeres innovadores
sabatilles que donaran reconeixement
internacional a la marca. El primer model
el batejaran amb el nom de Yosemite
(1978), perd sera la sabatilla Mariacher
(1982), amb els seus colors morat i groc
caracteristics, el model que esdevindra un
best-seller i el referent d'una llarga série de
productes, millorats any rere any i adoptats
pels escaladors més celebres d’arreu del
mon: Heinz Mariacher, Manolo, Luisa lovane,
Didier Raboutou, Stefan Glowacz, Francois
Legrand, Angela Eiter, Adam Ondra o, entre
altres, també Alex Honnold, conqueridor del
primer ascens en solo lliure a la muntanya
El Capitan (2017). Per poder respondre
a la creixent demanda de la clientela,
es construeix a Ziano di Fiemme una
nova i moderna fabrica, operativa des de
1996, any de llancament de la sabatilla
Mirage, un model daltes prestacions.

Amb larribada del nou millenni i una
quarta generacio familiar al capdavant,
La Sportiva ha consolidat progressivament
la seva posicio al mercat: d'una banda,



estructurant els processos de recerca
i disseny de prototips -mitjancant
I'Innovation Center, operatiu des del
2016, un entramat de departaments i
laboratoris destinats al desenvolupament
de nous productes-, i d'una altra obrint-se
a altres ambits esportius de la muntanya,
com el mountain running i l'esqui alpi.



Salewa

El 1935, Josef Liebhard funda a Munich
la Salewa GmbH, empresa dedicada a la
produccié de selles de muntar i pelleteria.
La gamma de productes ja oferia des dels
seus inicis motxilles amb carcassa d’acer i
bastons d'esqui fets amb fusta d'avellaner,
i a partir de 1978 es va ampliar amb peces
de vestir funcionals. El grup Oberalp de
Bolzano, propietat de Heiner Oberrauch,
va adquirir 'any 1982 la distribucio dels
productes Salewa a ltaliai el 1990 lempresa
Salewa GmbH. La seu es va traslladar a
Bolzano i, des dels anys noranta, amb el
boom de la demanda d'esports outdoor
i alpins, la marca no ha parat de créixer.

La llarga historia de l'empresa esta
marcada per etapes importants: la motxilla
Andes de l'any 1955 per a l'expedicid
de Hermann Huber als Andes és ja un
objecte llegendari. Amb el grampd lleuger
regulable Classic, que és encara avui
dia un dels productes més populars de
tota la marca, lempresa instaura nous
estandards al sector. La invencié del
cargol de gel, que actualment forma part
indispensable de l'equipament d'escalada,
ha fet de la marca Salewa un precursor
de les innovacions a nivell internacional.

A mitjan dels anys noranta, Salewa va
establir una fructifera col-laboracié
amb Reinhold Messner i Kurt Albert,
els quals van estar provant durant les
seves expedicions una série d’'idees de
producte per la marca. Des del 2005
van incorporar-se diversos models
de calgat a la gamma de productes i,

recentment, Salewa ha apostat per un fort
rellangament de la marca i ha esdevingut
el més gran proveidor de productes per
a lalpinisme en 30 paisos, amb un total
de 2.500 botigues. Amb la consolidacio
de les activitats de lleure a la muntanya
que combinen diverses modalitats
esportives, es plantegen nous reptes i
oportunitats de negoci per desenvolupar
productes inconfusibles de la marca.



Amaro Alpino

Per acabar, un producte potser més
atipic respecte als anteriors que hem
presentat, perd que, en certa manera,
ens duu també cap a lalta muntanya:
Amaro Alpino

Agostino Pontillo, sicilia, és cridat a files
al front del Veneto l'any 1915. Després
de l'universitat i d’algunes experiéncies
laborals, desembarca a Trento a principis
dels anys vint. Alla comenga a treballar
amb licors i el 1930 funda la Distilleria
Alpina, el producte estrella de la qual sera
I’'hnomonim licor Amaro. Pontillo mostra de
seguida un notable talent empresarial, i
s'introdueix de ple en el procés comunicatiu
que transformara profundament, durant el
periode d'entre guerres, la visio del mon de
la muntanya, un mon que, col-lectivament,
s'omple de fascinacio i d'aventura, pol
d'atraccié d’'un nombre creixen de turistes
i d'aficionats a l'esport. Pontillo inventa
doncs un envas per al seu Amaro, senzill
i eficient al mateix temps: un barrilet de
fusta col-locat damunt d’un suport de color
blanc. Aquest objecte ens porta a la ment
la popular imatge del gos San Bernardo,
amb el barrilet al coll, salvador dels
desapareguts a les neus, o bé el merescut
premi després de I'esgotadora ascensio
als cims. El barrilet de fusta original de
Amaro Alpino, inconfusible encara avui dia,
ha anat evolucionant primer cap alenvas de
ceramica i actualment a l'ampolla de vidre.









