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CARTA DE BIENVENIDA

El dia del Made in Italy

Giuseppe Buccino Grimaldi
Embajador de Italia en Espaia

Es un verdadero placer para mi
poder hablar de Italiay del Made
in Italy y hacerlo a través de la
prestigiosarevista Forbes. Elegan-
cia, calidad, tecnologia, tradicién
einnovacion son rasgos distintivos
del saber hacer italiano. A finales
de 2023 se aprobd en Italia unale-
gislacion parala promocién y pro-
teccion del Made in Italy con el objetivo de tutelary
hacer crecer las cadenas de suministro estratégicas
nacionales. De hecho, el Made in Italy se fundamen-
taen el trabajo, en el compromiso y en la creatividad
delos italianos en diversos campos, entre ellos, sobre
todo, el cientificoy el tecnol4gico.

En primer lugar, esta previsto que el 15 de abril de
cada afo, dia del nacimiento de Leonardo da Vinci,
se celebre el Dia del Made in Italy: una oportunidad
pararesaltarlasnumerosas excelencias de nuestro pais
y ofrecer unaimagen fiel y no estereotipada de Italia.

Se crea, ademas, un fondo nacional Made in Italy,
con participacion del Ministerio de Economiay Finan-
zas (y abierto ala contribucién de fondos de inversion),
queprevé unadotacioninicial de unos mil millones de
euros. Entrelas medidas adoptadasseincluyen: incen-
tivos para el emprendimiento femenino; la reorgani-
zacién de las oficinas judiciales para luchar

La colaboracién con Forbes
no se limita Gnicamente a este
suplemento. De hecho, junto con
la oficina de ICE (Agencia ita-
liana para el comercio exterior),
promoveremos un desafio sobre
el Made in Italy en la Embajada
el préximo 15 de abril (que sera
difundido en streaming por las
redes sociales) con testimonials de diferentes secto-
res e inteligencias artificiales, inspirandonos en las
partidas de ajedrez entre el campeén Kasparovy la
supercomputadora IBM Deep Blue.

Setratadeun proyectoinédito en el marcoinstitu-
cional deunasede diplomatica, que pretendellamar
laatencién sobreuntemadegranactualidad: larela-
cion entre el hombreylas maquinasylos cambios que
laTA traerd, y que ya esta aportando, ala economia
yalasociedad. No es ninguna casualidad que este
tema constituya una de las prioridades de la presi-
denciaitaliana del G7, que se centra en su impacto
en el mundo del trabajo.

El desarrollo de esta tecnologia revolucionaria
debe, segin las intenciones italianas, inspirarse
siempre en el respeto y el bienestar de las personas.
En estesentido, setratasin duda de una orientacién

plenamente compartida por Espafia tam-

contra la falsificacién y contra el fenémeno Fl Made in lta 1}’ bién dentro dela Unién Europea.
del Italian sounding;lapromociondelossec- . fundaments Porltimo, también me gustariasefialar
P se flundamenta : .
toresdelamaderaydel mueble,delanautica, e que —con laintencién de promover las nu-
. en el trabajo, N N
delasfibrastextiles naturales, delas termas; e ... merosas excelencias italianas- este afio
lacreacion deun fondo especial paralatran- ¢ wmprprpmo Y dedicaremosla Fiesta dela Republica del
la creatividad

sicién verde y digital en la moda; facilitacio-

2 dejunio alaregion de Cerdefia: en este

nesalaccesoaviasdepatentes (nosolodelas delositalianos en sentido, estamos trabajando para traer un

start-up sinotambién delas microempresas);
o la proteccion de la propiedad intelectual.

muchos campos
diferentes

gigante de Mont'e Pramaa Espana por pri-
meravez. @
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TEXTO IRENE BURGUENO

I5 DE ABRIL, EL DiA DEL ‘MADE IN ITALY’

RENDIDOS
ALA
FXCELENCIA
[TALIANA

El15 de abril —aniversario del nacimiento de Leonardo
Da Vinci- se celebra el dia del ‘Made in Italy’, el sello de
calidad que certifica que un producto ha sido disenado
y fabricado totalmente en este pais. Segiin un estudio
de mercado, el ‘Made in Italy’ seria la tercera marca mas
influyente del mundo tras Coca-Colay Visa. Tecnologia,
funcionalidad v estética convierten sus creaciones
en auténticos objetos de deseo
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MADE IN ITALY

REPORTAJE

Todo lo que llega de Italia bajo su sello
aseguralacombinacion perfectaentre be-
lleza, innovacion tecnolégica, tradicion y
artesania. Desde la moda mas exclusiva
hasta el disefio mas rompedor, pasan-
do por la gastronomia y los automéviles,
sus productos son reconocidos en todo el
mundo por su buen gusto, eleganciay es-
tilo. No en vano, la etiqueta Made in Italy
se balancea visible en los escaparates de
medio mundo como sinénimo de prestigio
ydisefio de alta calidad.

Pero mas alla del romanticismo, en tér-
minos econémicos, este sello lleva afios
siendo la fuerza impulsora de las expor-
taciones del pais transalpino al identifi-
carse con articulos originales, disefiados
y producidos al 100% dentro de sus fron-
terasy elaborados con materias primas de
altisima calidad. Ttalia sabe hacerlo: en su
creacién prima siempre la innovacién y el
cuidado delos detalles para reflejar el per-
fectoitalian style,elimpecable ejemplo de
integracién entre tecnologia, funcionali-
dadyestética.

Historiade unestilo

No es de extrafar que en el pais que vio
nacer a Versace, Armani o Valentino la
moda se convirtiera, a principios de los
afios cincuenta, en una excelente tarjeta
de presentacion que le abriria las puertas
de los mercados internacionales. En 1951
se organiza en Florencia el primer Italian
Fashion Show, cosechando un enorme

Desde 2009,
solo los pro-
ductos 100%
elaborados
en ltalia
pueden lucir
la etiqueta
‘Made in
Italy’y con
el proyecto de
ley de 2023
se lucha
contra la
falsificacion

éxito entre la prensa especializada y los
compradores de todo el mundo. La ten-
denzaitalianase erige por aquel entonces
en simbolo de eleganciay calidad por sus
disenos, cortesy materiales. Lainfluencia
del gustoitaliano en el vestir aumenta con
los afios hasta posicionar a su sector textil
en la cima, por los ingresos generados y el
numero de empresas implicadas. En todo
elmundo se reconoce ya el ltalian look.

Duranteladécadadelos sesentalaeco-
nomiadelaRepublicaempiezaadespegar
ylamarca Made in Italy es responsable
en gran medida de este crecimiento. Las
grandes industrias se asientan en el nor-
te, el territorio conocido como tridngulo
industrial, entre las ciudades de Génova,
Milany Turin, atrayendo a trabajadores de
todo el pais en busca de empleos y sueldos
masdignos. Apartirdelossetenta, el tejido
industrial sebasaen pequefiasymedianas
empresas especializadas en diferentes fa-
ses productivas que colaboran paralacrea-
cion del producto final.

Muy pronto, la apuesta por el disefioy la
excelencia artesanal e industrial marcala
diferencia, convirtiendo Milan en una de
lasgrandes capitales mundialesdelamoda.
Perono eshastalos afios ochenta cuandola
expresion Madein Italy comienzaahacerse
famosaentrelos productores quelaemplean
pararevalorizar sus productos, combatirlas
falsificacionesy protegerlos cuatrosectores
mas tradicionales de la economia italiana:
lamoda, la alimentaci6n, el mobiliarioyla
industria automovilistica.

Protegereltesoro

Las miticas Vespas, las cafeteras Bialetti
con su disefo de influencias Art Decd, las
maquinas de escribir Olivetti (unade ellas
expuesta en el MoMA de Nueva York), el
histérico Fiat 500 o firmas de mobiliario
mundialmente reconocidas; innume-
rables marcas e infinidad de creaciones
que se han convertido en iconoy objeto de
deseo para consumidores de todo el mun-
do, dando prestigio al sello Made in Italy.
Para garantizar el origen y autenticidad
de los productos italianos, laley dict6 en

FORBES.ES
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I5 DE ABRIL, EL DIA DEL ‘MADE IN ITALY’

2009 que sélo aquellos articulos total-
mente elaborados en el territorio nacio-
nal (desde su planificacién y fabricaciéon
hasta su envasado) podian emplearla eti-
queta Made in Italy. Mas de una década
después, durante el pasado 2023, el Go-
bierno de la Republica daba un paso mas
al aprobar un proyecto de ley para seguir
sosteniendo el verdadero Made in Italy,
combatir la falsificacién. promoviendo y
protegiendo al mismo tiempola propiedad
intelectual e industrial.

Entre las medidas impulsadas por esta
normativa destaca la constitucién de unos
1.000 millones de euros, entre 2023y 2024,
paraatraerainversores extranjeros quede-
sarrollen las cadenas de suministro de sec-
tores estratégicos. De esta manera, se crea
una herramienta de actuacion eficaz que
apoya el tejido productivo nacional en los
ambitos de mayor excelencia. El sello Made
in Italy goza de tal relevancia que hasta se
haelegidoundiaconsunombre. Apartirde
este ano, todos los 15 de abril, coincidiendo
con el aniversario del nacimiento de Leo-
nardo Da Vinci, se celebrara la creatividad
y calidad de los productos artesanales e
industriales italianos, reconociendo asi su
contribucién en el desarrollo econémico y
cultural del paisy sensibilizando a la opi-
nién publica sobre la importancia de pre-
servarlas creaciones propias.

Con la vista puesta en el futuro, se ha
previsto también el instituto Made in Italy,
que comenzara a impartir sus clases en
el curso escolar 2024-2025. Esta oferta
educativanacedelanecesidad detransmitir
nace de la necesidad de transmitir a las
nuevas generaciones los conocimientos y
competencias que dan prestigio ala Marca
Italia en el mundo. Ademas, a través de la
Fundacion Empresasy Habilidades parael
Madein Italysetrabajard paraconectaralas
compaiiias con los estudiantes, facilitando
suinclusién en el mundo laboral.

Ttalia quiere de esta manera asegurar el
mejor maflana para su marca, simbolo de
calidad, disefioy excelencia quelos produc-

El préximo 15 de abril,
en colaboracién
con Forbes, y junto
con la oficina de
ICE (Agencia italiana
para el comercio
exterior), la
Embajada de Italia
en Madrid promoverd
un encuentro sobre
el Made in Italy,
que serd difundido
en streaming por
las redes socialesy
que contardcon
testimonials de
diferentes sectores
que desafiardn la

NUEVOS
DESAFIOS

Italia asume en 2024, por séptima
vez, lapresidencia del G7, el grupo que
retine, ademas de altalia, a Canada,
I'rancia, Alemania, Japon, Reino
Unido y EE. UU. y en el que también
participa la Union Europea. La
Presidenciaitaliana incluye un amplio
programa de eventos institucionales,
siendo el mas significativo [a Cumbre
de Lideres del G7, que tendra lugar

en Apulia del 15 al 15 de junio. Entre
las prioridades, este afo destacan

la defensa del sistema internacional,
basado en los valores democraticos

y amenazado por los contlictos, y la
relacion con las naciones en desarrollo
y las economias emergentes para
construir un modelo de colaboracion
lejos de politicas paternalistas. Las
cuestiones migratorias centraran la
agenda abordando desafios como

el nexo clima-energia y la seguridad
alimentaria. Por dltimo, el programa
italiano pondra su atencion en la
Inteligencia Artificial y la necesidad de
desarrollar practicas reguladoras que
minimicen sus riesgos y aseguren

su correcta aplicacion. El elemento
central del logotipo de la Presidencia es
un olivo centenario, uno de los drboles
mas extendidos e identificativos del
paisaje italiano y mediterranco, en
particular de la region de Apulia.

. Inteligencia Artificial. i -y
tos Madein Italylucen con orgulloyelegan- G7 ITALIA
ciaportodo el planeta. @ | 2024 :
ABRIL 2024 FORBES.ES
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TEXTO MIQUEL ECHARRI

REPORTAJE

UTILES
Y BELLOS.
F1. DISENO
PERIFECTO

De la motocicleta Vespa Piaggio a la maquina de escribir
Olivetti Valentine, pasando por la cafetera a vapor
Bialetti o los transistores de radio Brionvega;
el diseno industrial italiano ha exportado al mundo
una constelacion de objetos —Made in Italy’-
tan practicos como hermosos, los cuales pueden
descansar tanto sobre el estante de una cocina
como en la vidriera de un museo de arte
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MADE IN ITALY

REPORTAJE

Ajuzgarporlarotundidadylabrillantez
de los disefios de sus mejores discipulos,
laherencia de Ettore Sottsass esta asalvo.
Nacido en Innsbruck, pocos meses antes
del final de la Primera Guerra Mundial,
hijo de arquitecto trentino y madre aus-
triaca, Sottsass estudié en Torino y se
estableci6 en Milan alos 30 afios. Desde
la gran urbe lombarda impulsé duran-
te décadas el mejor disefio industrial de
arraigo italiano. Form¢ parte del MAC,
el Movimiento de Arte Concreto, fundéla
revistade agitacion cultural Pianetafresco
y —desde 1957- se hizo cargo del disefio de
ordenadores de la marca Olivetti. Suyas
son piezas de orfebreria informatica inci-
piente hoylegendarias como el Elea9003,
la Logos 27 o la Divisumma 26. Pronto se
haria cargo también de la rutilante ima-
gendemaquinas deescribir de vanguardia
como la Olivetti Valentine.

El espiritu de este pionero indémito se
percibe con nitidez en alguna de las crea-
ciones exhibidas por Created in Italy, la
actitud hacialo imposible, una completa
muestra de disefio industrial italiana ele-
vado ala (mas amplia) categoria de arte
contemporaneo que promueve el ministe-
rio italiano de Asuntos Exteriores y Coo-
peracion Internacional. Las 31 piezas que
integran esta coleccién estuvieron en la
Central de Disefio del Matadero de Madrid
entre octubre y noviembre del pasado afio
pararecalar -a continuacion- entre febrero

yabril, enla Terminal Grimaldi del puerto
de Barcelona. Entre ellas, hay rodajas de
excelencia conceptual envasadas al vacio
como las superficies decorativas de madera
compuestade Alpi, las exquisitas piezas de
recambio automovilistico de Brembo (uno
de los talleres artesanales que trabajan
paraFerrari), lostejidos biodegradablesde
Coex olos chalecos salvavidas de Dainese.
Sottsassreivindicabala creacion de objetos
queresultasen ttiles sin por ello renunciar
alabellezay ala textura emocional, crea-
ciones capaces de afectar “alos musculos,
loshuesos, lasangre, las visceras, los ojos y
el estado de animo” de sus consumidores.
Created in Italy ofrece toda una constela-
cién de objetos asi.

De Monzaalmundo
Lasraices del disefio industrial italiano se
remontan al periodo de entreguerras, con
lairrupcién de objetos de consumo “disefna-
dos” (esdecir, concebidosy confeccionados
conunaintencion quevamasalladeloins-
trumental) en ferias de arte comola Bienal
de Monzade 1930 olaTrienal de Milan de
1933. Por entonces, el referente externo
eran las creaciones del Royal Institute of
British Architects (RIBA), y en su estela
empezaron a proliferar diseflos italianos
como la hoy venerable y vetusta Olivetti
Studio 42, de Ottavio Luzzatti o la mitica
calculadora de Marcello Nizzoli.

La estética racionalista empezaba a
convivir con la vocacién de inyectar a los

Desde sus origenes, el disefio
italiano ha reivindicado la creacion
de objetos que resulten dtiles
en su cotidianidad sin por ello
renunciar a la belleza
0 a la textura emocional

FORBES.ES
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DISENO INDUSTRIAL

[.a Vespa modelo Piaggio,
una delicia cortesia del ingeniero
aeronautico Corradino D’Ascanio,
forma parte de las colecciones
permanentes del museo de arte

MoMA de Nueva York

disenos una dosis creciente de stilo, como
se aprecia en los espléndidos gramé6fonos
de Luigi Figiniy Gino Pollini. Con FIATy
Olivetti como principales motoresdelain-
novacionagran escala, el disefio industrial
italiano setransformé en unafuerzaemer-
gente tras la Segunda Guerra Mundial, en
unaItalia que sereconstruiaavelocidad de
crucero. En ese contextoirrumpe el Bel De-
sign, aleacion incombustible de funcionali-
dad eimpacto estético, de sélidaimpronta
local y exuberancia cosmopolita.
Mientras Sottsass se embarcaba en su
fértil asociacion con Olivettiy Nizzoli ga-
rantizaba (con elmodelo Mirella) el ingreso
delamaquina de coser en la cofradia de los
objetos hermosos, Luigi Caccia Domionini
creabalamparasdepiedeunaesbeltezrevo-
lucionaria como la Monachella o la Imbuto
y Marco Zanuso transformaba en poesia
visual los transistores TS 502 de Brionve-
ga. Entrelasobras maestras del periodo, no
puede faltar la Vespa modelo Piaggio, una
delicia cortesia del ingeniero aeronautico
Corradino D’Ascanio, que ha sido exhibida
en multiples ocasiones como obra maestra
delatecnologia, el disefio y el arte contem-
poraneoyhoyformapartedelascolecciones
permanentes del MoM A de Nueva York y el
Triennale Design Museum de Milan.
También en ese lapso temporal extraor-
dinariamente fértil, a caballo entre las dé-
cadasde1950y1969, empieza aexportarse
de manera masiva la célebre cafetera Bia-
letti, que venia siendo un formidable pro-
ductode consumointerno desde 1933y que

En 1981, Susan
Heller, reportera
de The New York

Times escribié:

“los italianos

llevan exportando
belleza al mundo
desde, al menos,
el Renacimiento.
Ahora, ademds,
han aprendido
avenderlaal
por mayor”.

ahora conquistaria el mundo, propulsada
por un original redisefio de marca a cargo
del historietista Paul Campani.

Larecta final de los 60 y los primeros
70 son la época de Pratone, la irreverente
chaiselongue de aspecto rupestre y festivo
disenadapor Giorgio Ceretti, delosrevolu-
cionarios centros de mesa Putrellade Enzo
Mari, deldivan Arflex o, muy especialmen-
te, del cénit creativo de un Ettore Sottsass
que se asomo ala madurez con la creativi-
dad exacerbaday fue capaz de perpetrar
cumbres del disefio comolos computadores
de Elea o la maquina de escribir Tecne 3,
demostrando, de paso, que el perfecciona-
miento sistematicos de patrones puede ser
un estupendo atajo ala excelencia.

Fundado por Sottsass en 1981, el grupo
Memphis reuni a una auténtica aglome-
racion de talentos, de Matteo Thun a Aldo
Cibic pasando por Andrea Branzio Michele
De Lucchi,y produjomaravillasinspiradas
enelfuturismo, elartdécoyel popartcomo
elarmario Beverly, lasillaOberoiolalibre-
ria Casablanca.

Ya en 1981, Susan Heller, reportera del
New York Times, constaté que Italia habia
pasado a dominar el diseflo de producto.
Compaiias francesas como Renaulto ale-
manas como Volkswagen habian puesto
sus ultimos prototipos en manos de profe-
sionales italianos e incluso Sony dejaba el
disefio de su nueva gama de equipos de es-
téreo en un discipulo de Sottsass al que
consideraban capazde darleladosisexacta
deeleganciavanguardista. Para Heller, “los
italianosllevan exportandobelleza al mun-
dodesde, al menos, el Renacimiento. Aho-
ra,ademas, han aprendidoavenderlaal por
mayor”. Created in Italy recoge de manera
modélica la vitalidad de esa tradicidn, las
huellas de Stottsass y laimpronta del Bel
Design o el Arte Concreto. Para compro-
barlo, basta con asomarse alabarcelonesa
Terminal Grimaldiyecharunvistazoalos
pulcros equipos de buceo de la empresa li-
gur Cressi o a los objetos artesanales de
cemento que produce el estudio lombardo
Crea. Lamarca Italia dificilmente podria
encontrar mejores embajadores. @
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TURISMO SOSTENIBLE ‘MADE IN ITALY’

UNGIRO
ALA
BOTAEN
BICICLETA

Mas alla de sus celebérrimas ciudades-joya
(Venecia, Roma o Florencia) y de un patrimonio
artistico inigualable, el cicloturismo se ha consagrado
como la mejor opcion para conocer Italia desde un
punto de vista diferente. Especialmente pensado para
aquellos que quieren viajar de manera sostenible,
descubrir entornos menos conocidos y
empaparse de la rica cultura local
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MADE IN ITALY

REPORTAJE

Suincalculable patrimonio histérico
hace que Italia sea uno de los destinos
favoritos para viajeros de todo el mundo.
Con més de 445 millones de visitantes en
2023, el pais transalpino esta centrado en
promover un turismo sostenible, con un
minimo impacto sobre el medioambiente
que apoye a las economias locales. Viajes
enlos que descubrirlugares menos conoci-
dosyprofundizarenlaculturaautéctona.

Dentro de esta tendencia, el cicloturis-
mo hatomado muchafuerza.Cadavezson
maslosquevenen Italiael escenarioideal,
graciasalos 6.000 kilémetros preparados
para sumergirse en bicicleta en sus belle-
zas naturalesy arqueoldgicas. Un negocio
gigante, con més de 33 millones de ciclo-
turistas al afoyunimpacto econémico de
unos 4.000 millones de euros.

Aunque durante afios este tipo de tu-
rismo estaba concentrado en regiones
como el Véneto, el Trentino-Alto Adigioy
la Toscana (que en 2022 atrajeron el 47%
de suvolumen), el fendémeno se esta exten-
diendo por todo el pais. “Se estan imple-
mentando infraestructuras adecuadas,
carriles biciyrutas ciclistas debidamente
sefializadas, asi como conexiones faciles
paraalcanzarlas”, afirman desde el ENIT,
Organismo Oficial Italiano para el Turis-
mo. En algunos territorios se han organi-
zado, ademas, circuitos adaptados para
personas con discapacidad.

Italia recibe
mas de 33
millones de
cicloturistas
al ano, lo
que supone
un impacto
economico
en el pais de
unos 4.000
millones
de euros

Sobre dosruedas

Algunas de estas rutas se encuentran en-
tre las mas famosas del planeta, como la
que va de Positano a Vietri sul Mare porla
carretera estatal de Amalfi. Pero existen
en laregion itinerarios alternativos. Hay
empresas, por ejemplo, que ofrecen desde
trayectos faciles por caminos asfaltados
hasta otros por carreteras sinuosas con
puertos como el precioso Valico di Chiunzi
(queselucid enlaetapade Napoles del Giro
de Ttalia 2023), para aquellos aficionados
que quieran emularaPrimoz Roglicy com-
pafia. También hay rutas con las que des-
cubrir tesoros escondidos, comola Abadia
deSantaMariade Oleariaolaslocalidades
de Tramonti, Ravelloy Scala.

Otra de las zonas en las que el ciclismo
cuenta con mas tradiciéon es Emilia-Ro-
maifla. En mayo, vuelve aqui el Giro conla
etapa Riccione-Cento, y mas tarde, del 29
de junio al 1 dejulio, tres etapas del Tour
deFranciarecorrerantreintayochodesus
localidades. Lacaravana amarillapondra
lasmiradas detodo el mundoenlaregion,
con un impacto econémico de mas de 120
millones. El espaldarazo definitivo para
un territorio con casi 9.000 kilémetros
de carriles bici, pistas de tierray rutas por
carretera, donde ademas los amantes de
lasdosruedaspuedendisfrutar delaoferta
tnica que suponen los Bike Hotels, unos
establecimientos especializados en este
segmento turistico.

Viajando un poco mésal sur, el territorio
de Las Marcas puso en marcha en 2019 el
proyecto Marche Outdoor para acercar a
los ciclistas paisajes virgenesy obras maes-
tras del arte, promoviendo asilaeconomia
de unaregion injustamente olvidada. Es-
tasrutas parten del mar Adriaticoyllegan
al pie delas montaiias, aunque los mas ex-
pertos pueden incluso aventurarse por los
Montes Sibilinos; un recorrido exigente,
debido ala altitud, pero también uno de
los mas fascinantes del pais.

Arte e historia
Mas alla del deporte, el cicloturismo ofre-
cela oportunidad de conocer de cercalas
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TURISMO SOSTENIBLE ‘MADE IN ITALY’

costumbres locales. Como el evento in-
ternacional Art Bike & Run + Wine, que
desde 2021se celebracadaafoenla Costa
dei Trabocchi. Tres dias de bicicletas, arte
callejero y degustaciones de productos de
laregion de los Abruzos. El escenario ele-
gido es la Via Verde, un espectacular ca-
rril bici de cuarenta y dos kilémetros por
un antiguo trazado ferroviario del siglo
XIX paralelo al Adriatico. Elitinerario es
perfecto para empaparse de la belleza de
la zonay de tradiciones como los propios
trabocchi, esas ancestrales estructuras de
madera usadas parala pesca desde tiem-
posinmemoriales que salpican el litoral.

Pero, si hablamos de cultura e historia,
no podemos olvidarnos de Cerdefa. Sus
aguas de color esmeralda, sus playas de
arena blanca, su naturaleza virgen y su
rico patrimonio arqueoldgico conforman
elimaginariode unaislallenade contras-
tesy, por tanto, ideal para recorrerse en
bicicleta. Lared ciclistasardasuma1.230
kilémetros, que discurren por dos tercios
de sus municipios, seis parques natura-
les, casiun centenar de zonas protegidas
ymas de setecientos puntos de interés his-
téricoy natural.

No hay nada mejor que adentrarse a
golpe de pedal en lugares tan magicos
como la peninsula de Sinis, con sus Gi-
gantes de Mont’e Prama. Esta necrdopolis
monumental con veintiocho estatuas de
guerreros, arqueros y boxeadores de has-
ta dos metros de altura nos habla de una
civilizacién con casi tres mil afios de an-
tigliedad. Un lugar Gnico que, en 1974, se
convirtio en el hallazgo arqueolégico mas
importante del Mediterraneo en el siglo
XX.Préximamente, uno de estos Gigantes
viajara a Espafia para ser exhibido desde
finales de mayo en el Museo Arqueolégico
de Madrid.

Carriles bici que discurren paralelos al
mar, rutas de montafiaoitinerarios trufa-
dos de descubrimientos milenarios con-
vierten aItaliaen unreferente del turismo
activoy sostenible.

Un turismo que dia a dia se consolida
mas alla de modas pasajeras. @

Su apuesta
por el turismo
sostenible esta

convirtiendo
altalia en
uno de los
destinos mas
codiciados
entre los
amantes de
las dos ruedas

ESPIRITU
COMPETITIVO

Italia se prepara para albergar
los Juegos Olimpicos de Invierno
de Milan-Cortina d’Ampezzo
2026, los terceros de su historia.
La Ceremonia de Apertura, el 6
de febrero, dara el pistoletazo de
salida a dos semanas donde unos
2.900 deportistas de invierno de
todo el mundo competiran por
114 medallas en ocho deportes y
dieciséis disciplinas. Con seis sedes
y una superficie total de 22.000
km?, los Juegos de 2026 seran los
mas geograficamente extensos de
la historia. Esta edicion incluira
nuevas pruebas y deportes, como
el esqui de montana (olimpico
por primera vez), los ‘moguls
duales’ de esqui acrobatico y

una nueva competicion en salto
femenino: el trampolin largo
individual. Ademas, contaran con
una participacion de deportistas
femeninas que alcanzara el 47%,
logrando el mayor equilibrio

de género de la historia. Tras

la Ceremonia de Clausura el

22 de febrero, se celebraran,
entre el 6y el 15 de marzo, los
Juegos Paralimpicos, en los que
participaran mas de seiscientos
atletas, que competiran por la
victoria en las seis disciplinas
deportivas de esta edicion.
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TEXTO ROSA MOLINERO TRIAS

REPORTAJE

LA COCINA
MAS

EXITOSA

DEL MUNDO

La cocina italiana no es solamente comida o un simple
recetario, sino también un conjunto de practicas
sociales, costumbres y gestos que llevan a considerar
la preparacion y el consumo de los alimentos como un
momento de encuentro. Un rito colectivo de un pueblo
que concibe el acto de comer como un elemento cultural
identitario. Por todo ello, su cocina ha sido propuesta
como Patrimonio Cultural Inmaterial de la Humanidad
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MADE IN ITALY

REPORTAJE

Todavianose conoceaalguienquenole
guste la pizza o la pasta. Y aunque la coci-
naitaliana es mucho mas que eso, sus dos
grandesiconoslahanllevadoatriunfarpor
todo el mundo gracias alabuena acepta-
cién que han recibido en cualquier rincén
del planeta (Buon appetito!). Porello,noes
deextranar que el Ministeriode Agricultu-
ra, Soberania Alimentariay Silvicultura,
encabezado por Francesco Lollobrigida,
y el Ministerio de Cultura, representado
por Gennaro Sangiuliano, decidieran,
en marzo de 2023, que la cocina italiana
fuera propuesta para entrar en la Lista del
Patrimonio Cultural Inmaterial de la Hu-
manidad delaUNESCO, organizacién que
decidiraal respecto en 2025.

Ellogotipo de la candidatura consiste
en una imagen que reproduce la mano de
un cocinero sosteniendo una sartén llena
de productos tipicos, vinos, y también mo-
numentos iconicos de Italia, asumiendo el
concepto de que la cocina es cultura. Bajo
unlema: “Amolacocinaitaliana”.

Asilo defienden en su candidatura: “La
cocinaitaliana no es solamente comida o
un simple recetario, sino también un con-
junto de practicas sociales, costumbres y
gestos que llevan a considerar la prepara-
ciény el consumo delos alimentos comoun
momento de encuentro y para compartir.
Es un rito colectivo de un pueblo que con-
cibe la comida como un elemento cultural
identitario”. Cocinar, en Italia, es una for-

ma de cuidar alos seres queridos. Al mis-
mo tiempo, vehicula los saberes de cada
lugar, asi como sus tradiciones, y también
salvaguardalabiodiversidad en tanto que
se mantienen vivos recetas e ingredientes
histdricos. Acciones comola proteccién del
trigo italiano, con el que debe elaborarse
exclusivamente la pasta etiquetada como
italiana,sonun claro ejemplode quelagas-
tronomia conectala mesa con el campoy
queel gobiernoitaliano considerade suma
importancia.

De su cocina disfrutan los 60 millones
de ciudadanos que viven en Italia, asi
como los 80 millones de italianos y sus
descendientes que viven fuera (y también
elresto de mortales que tenemoslasuerte
de tener restaurantes, trattorias, bares o
supermercados italianos cerca). “La coci-
naitaliana pertenece al mundo”, afirman
enlacandidatura.

Por esta razon, personalidades de la
gastronomia de distintos paises han dado
su apoyo a la candidatura, como Alain
Ducasse, el mitico chef francés poseedor
de un total de 21 estrellas Michelin (nadie
mastienetantas), que afirmé aprincipiosde
marzoquelacocinaitalianaestnicaporsus
diferencias regionales y por el valor que le
otorgan los italianos ala comida. Ademas,
la iniciativa ha recibido un sélido apoyo
por parte de la Accademia Italiana della
Cucina,fundadaen 1953, con 220 sedes en
Ttaliay 80 en el exterior (una de las cuales
estapresente también en Madrid, presidida
porelabogado Maurizio di Ubaldo),la Fon-
dazione Casa Artusiylarevista La Cucina

Cocinar en Italia es una forma
de cuidar alos seres queridos.
Al mismo tiempo, vehicula los
saberes de cada lugar, asi como
sus tradiciones, y también
salvaguarda la biodiversidad
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EL ‘MADE IN ITALY' MAS SABROSO

Italiana, la més antigua del mundo en su
tematica, publicada desde 1929.

Lapromocion dela candidaturaitaliana
viaja por mar, montafia... ie incluso por el
espacio! Esloqueseestahaciendograciasa
la colaboracion del buque escuela de la Ar-
mada Amerigo Vespucci, que, en el trans-
curso de su periplo por el mundo, hizo una
escala en el puerto de Las Palmas de Gran
Canaria en verano de 2023 o através dela
tripulacién de la misién espacial Axiom-3
(pilotadapor el coronel Walter Villadei) que
retorné felizmente trashabersealimentado
durante 18 dias de pasta seca italiana, con-
venientemente preparada para su uso en
condiciones de microgravedad, a bordo de
la Estacion Espacial Internacional.

Es mas. Cada noviembre el Ministerio
de Asuntos Exteriores y de la Cooperaciéon
Internacional promueve en todo el mundo
laSemanadela Cocinaitaliana. En 2023 se
llevé a cabo la VIII edicién y en Espafia se
ha desarrollado un amplio abanico de ini-
ciativas, en el que se ha puesto en relieve, en
particular,unadimensiénsocial atravésdel
involucramiento de hospitales y comedores
sociales (en particular, aquello gestionado
por el ex piloto de Férmula 1 Emilio de Vi-
llota), en el convencimiento que la cocina es
también ensuesenciaunfenémenosocial. Al
programahan ademas contribuido muchos
deportistasitalianos y espafioles de renom-
bre (Amedeo Carboni, Ivan Helguera, José
Javier Hombrados, Aitor Karanka, Rafael
Pascual, Fran Ventoso), mientras quelaEm-
bajadadeItaliahapodidoestablecerunava-
liosacolaboracién con el Consejo Superiorde
Deportes. Entodoslosactossehandestaca-
dolos objetivos dela candidaturaitaliana.

Exportando saboresy cultura

Para entender el éxito mundial de la cocina
italiana cabe remontarse a finales del siglo
XIXyen la primera mitad del siglo XX,
sobre todo cuando la Primerayla Segunda
Guerras Mundiales dejaron el Pais diezma-
do,lanzandoamillonesdeitalianosacruzar
los confines con la esperanza de encontrar
un futuro mejor. Nueva York y Buenos Ai-
res fueron, por ejemplo, dos de los destinos

Iy AM%
LA CUCINA
ITALIANA
CANDIDATA A
PATRIMONIO
UNESCO

Este es el logotipo
de la candidatura
de la cocinaitaliana
a Patrimonio de la
Unesco, bajo el
lema: “Amo la
cocinaitaliana”.

mayoritarios donde los migrantes italianos
arraigaron, llevando consigo tradiciones,
costumbres...ytambién susrecetas.

En ambos paises se acogieron de forma
distinta los aromas y sabores de la cocina
italiana: mientras que en Argentina se de-
sarroll6 sin tropiezos, en EE UU el ajo, la
salsa de tomate y el peperoncino sufrieron
un rechazo severo, que no era sino reflejo
del clima general al que se enfrentaban las
comunidades italianas. Pero pronto, la co-
cinaitaliana devino popy se fusiond con el
sustrato estadounidense: en menos de una
generacion, naciala culturaitaloamericana
ylacocinaitalianaempezariaaformarparte
del recetario yanki gracias, en parte, a co-
cineras como Marcella Hazan, la autora de
librosy recetarios ala que se atribuye haber
sabido introducir y comunicar las recetas
italianas alos estadounidenses.

Alo largo de los afios la presencia de
importantes colectividades italianas en el
exterior, alimentadas por nuevas olas de
profesionales de todo tipo, facilitd la puesta
en marcha de unaimportante red logistica
que ha permitido abastecer a todo tipo de
consumidor, italianoy extranjero.

La cocina italiana est4 obviamente muy
difundida en Espana. Incluso, en 2023, la
Academia de Gastronomia Madrilefia pre-
mib aun restaurante italiano, La Piperna,
como mejor restaurante internacional. E1
presidentedela Federacion Italianade Coci-
nerosen Espafia, Manfredi Bosco, recuerda
que el paladar espafiol ya estaba acostum-
brado, a sumanera, ala pasta. Perolagran
difusiényespecializacién delos tltimosafios
también tiene que ver con la nueva reciente
formade migracién. “Siempre hasidoelmo-
tivo histérico por el quela cocinaitalianaha
viajado. La pizzay la pasta gustan a todos,
funcionan bienyson unacomidacompleta”.

El chefhace hincapié en la excelencia de
los productos italianos, con mas de 300 de
ellos protegidos con una denominacién de
origen como el vinagre balsdimico de Méde-
na tradicional, una indicacién geografica
protegida, como las naranjas sanguinas de
Siciliaounaespecialidad tradicional garan-
tizada, como lamozzarella. @
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TEXTO JOAQUIN TORREBLANCA

REPORTAJE

LANAUTICA
DELUJO
SUBE LA
APUESIA

[talia domina muchas cosas. También la industria
nautica de lujo, la cual compagina disefio y tecnologia.
Sus astilleros de renombre mundial crean yates (v
experiencias) de ensueno. Mas de 7.000 millones de
euros en facturacion anual consolidan su liderazgo.
El sector impulsa el crecimiento econémico, la
innovacion y el empleo, generando mas de 28.000
puestos de trabajo. Y ahi no queda la cosa, no

ABRIL 2024 FORBES.ES

ATVLI NI 3aVIW | =



~
=

MADE IN ITALY

REPORTAJE

Italia, cunadelabelleza, el arte ylain-
novacién, es también el epicentro mundial
de la nautica de lujo. Desde la majestuo-
sidad de sus astilleros hasta la elegancia
intemporal de sus yates, el pais transmite
una tradicién arraigada en la excelencia
artesanal y el disefio vanguardista en el
mundo de la navegacién (Gruppo Ferre-
tti, Azimut-Benetti, Sanlorenzo, Perini
Navi...). Col vento in poppa!

Enlas aguas cristalinas del Mediterra-
neo, las costasitalianas ofrecen untelon de
fondoimpresionante paraexplorarenyates
deensuefio, mientras quelas ciudades cos-
teras como Portofino y Capri son destinos
emblematicos que atraen ala élite interna-
cional de viajeros y amantes del lujo.

Y todo ello no es nada si no va acompa-
flado de unaindustria fuerte. Y si, Italiala
tiene. Y tanto que la tiene. El sector de la
nautica italiana ya supera el umbral de los
7.000 millones de euros de facturacién en
todo el mundo, unvalor nuncaantes alcan-
zado, segtin el anuario estadistico elabora-
do por el Departamento de Investigacién e
Inteligencia de Mercado de la Asociaciéon
Ttaliana dela Industria Nautica. Una cifra
que no hace mas que demostrarla consoli-
dacion delliderazgo de Italiacomolafuerza
dominante en la construccion de yates de
lujo anivel mundial.

Apesardelasturbulentasaguasdelain-
certidumbre econdmicay politicaglobal, la
produccién italiana de embarcaciones ha
mantenido su rumbo firme durante el al-

Italia
consolida
su posicion
como el
principal
exportador
mundial
de barcosy
yates, con
un maximo
historico
de 3.740
millones
de euros

entre 2022
y 2025

timo afo nautico. El sector de los superya-
tes ha sido la estrella del mar, impulsando
el crecimiento con los astilleros italianos
protagonizando la mitad de los pedidos
mundiales. La ola de éxito del sector nau-
ticoitaliano hatraido consigounabonanza
en el empleo, con un aumento del 8,8% en
laplantilla total hasta alcanzarlos 28.660
trabajadores. Esta marea de empleo ha
inundado todala cadena de valor del tu-
rismo nautico.

Lacontribucion del sector al PIB del pais
también ha experimentado un notable au-
mento, superando los 6.100 millones de
euros en 2022, lo que representa un creci-
miento del 20% respecto al afio anterior.
Laimportancia del sector nautico parala
economiaitaliana se refleja en su crecien-
te participacion en el PIB nacional, que
ha pasado del 2,89% en 2021 al 3,23% en
2022, en constante aumento desde 2013
y con una fuerte subida en los dos tltimos
afios,loque demuestralamayortasade cre-
cimiento del sector en comparacion con la
economianacional.

Italia consolida su posicion como el
principal exportador mundial de barcosy
yates, con un maximo histérico de 3.740
millones de euros en el periodo de junio de
2022 ajunio de 2023. Cabe destacar que
en 2022 las exportaciones italianas de
yates alcanzaron una cuota del 18,3% del
mercado global, yun 88% delaproduccion
nacional de construccién naval se dirige a
puertos extranjeros.

Hablemos también de los mercados
tradicionales, que han experimentado un
crecimiento significativo en 2022, ultima
fecha de la que se tienen datos completos.
Entre los paises no pertenecientes a la
Unién Europea, Estados Unidos se con-
solida como el principal importador de
yates italianos, con un aumento del 57%.
El Reino Unido se posiciona en segundo
lugar, con un crecimiento del 108% en las
importaciones.

Yesquelaindustrianauticaitaliana, sin
duda, se encuentra en una fase de expan-
si6n, impulsada por la demanda global de
yates delujo. Laresiliencia del sectorantela
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NAUTICA DE LUJO

incertidumbre econémica, suimpacto po-
sitivoenelempleoyel PIB,ysuliderazgoen
exportaciones auguran un futuro ain mas
brillante paralanauticaitaliana.

Ttalia tiene unalargay rica tradicién en
la construccién naval, que se remonta ala
épocadelasrepuiblicas maritimas, haceya
unos cuantos afos... Alolargo delossiglos,
los astilleros italianos han desarrollado
una reputacién de excelencia en la cons-
truccién de barcos de alta calidad, desde
elegantes yates hasta cruceros de dltima
generacion. Elsector nauticoitalianonose
limitaalaconstruccion debarcos. También
incluyeunaampliagamadeactividadesre-
lacionadas, como el diseflo, la ingenieria,
el equipamiento, el mantenimiento y el
turismo nautico. Este ecosistemavibrante
crea un valor afiadido significativo parala
economiaitalianay genera miles de pues-
tos de trabajo.

¢Y cuélesel truco? Unodeellos, la cons-
tante innovacion para desarrollar nuevas
tecnologias y productos que satisfagan las
necesidades de los clientes mas exigentes.
Losastillerositalianosestaninvirtiendoen
investigacionydesarrollo paracrearbarcos
mas eficientes, sostenibles y lujosos. Y no
hacefaltadecirlo aqui, nohay mas que ver-
lo (por ejemplo, visitando el Salon Nautico
Internacional de Génova o el de Venecia).
Ademas, el futuro también pasa porlasos-
tenibilidad. Laindustrianauticaitalianaes
consciente de laimportancia de elloy esta
comprometida conla proteccién del medio
ambiente, adoptando practicas de produc-
cion massosteniblesydesarrollandotecno-
logias para reducir el impacto ambiental
delosbarcos. Todo ello, sin olvidar el tema
de los combustibles: cada vez son méas las
empresas que marcan el camino conbarcos
‘autosuficientes’, eliminandoladependen-
ciavorazdelos combustibles.

Laindustrianauticaitalianaesunsector
estratégico paralaeconomiadel pais. Esun
motordel crecimiento econémico, lainno-
vaciény el empleo, que también contribuye
ala promocién de laimagen de Italia en el
extranjero como un pais lider en disefio,
calidadyestilo. @

Los astilleros
italianos
estan
invirtiendo
como nunca
en desarrollar
tecnologias
que miren
al futuro. La
sostenibilidad
yano es
una opcion
- s

LA NAUTICA
ITALIANA,
ENBOLSA

La incursion triunfal de Ferretti
Group en la bolsa de Milan en junio
del 2023, con una capitalizacion
de aproximadamente 1.000
millones de euros, marcé un

hito significativo en el panorama
nautico de lujo. Liderado por
Alberto Galassi, el grupo celebro
su debut en Euronext después

de su exitosa cotizacion en Hong
Kong, consolidindose como la
primera empresa en lograr una
doble cotizacion en ambas plazas
financieras. Con una oferta pablica
inicial que recaudé mas de 265
millones de euros, el respaldo de
inversores internacionales destaco
el atractivo y el potencial de
crecimiento de Ferretti Group.

La compaiia, fundada en 1968
en Forli, ltalia, continta liderando
la industria con marcas prestigiosas
como Ferretti Yachts, Rivay
Pershing, alcanzando clientes en
mas de 70 paises. Por otra parte,
con la salida a la bolsa de Milan, la
presencia china en el grupo bajo
al 35%. Ferretti cuenta con una
capitalizacion de aproximadamente
1.000 millones de euros.
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CIENCIA MADE IN ITALY

CAZADORLES
DE ONDAS

[talia siempre ha tenido una tradicion cientifica destacada
—sus cinco Premios Nobel en Fisica asi lo atestiguan—; por ello,
no resulta sorprendente que sus investigadores se encuentren

a la vanguardia en temas relacionados con los aceleradores
de particulas o la deteccion de ondas gravitacionales

Este 2024 se cumple el 150 aniversario
del nacimiento de Guglielmo Marconi,
Premio Nobel de Fisica en 1909 por haber
realizado la telegrafia sin hilos mediante
ondas electromagnéticas. Ondas de dife-
rente naturaleza han atraido desde hace
mucho tiempo el interés de los investiga-
dores italianos: las ondas gravitacionales,
vibraciones del espacio-tiempo producidas

ALBA es una
fuente de luz de
sincrotrén que
permite estudiar
las propiedades
de la materia
con diversas
aplicaciones.

por masas en movimiento acelerado, pro-
nosticadasporlateoriadelarelatividad ge-
neral de Einstein hace més de un siglo. E1
propio Einstein dudabadelaposibilidad de
detectarlas, dado el débilimpacto que pro-
ducen. Después deunssiglo de estudios, tras
el desarrollo de una red de instrumentos
extremadamente sensibles, hasido posible
observarondas gravitacionales originadas
en eventos astrofisicos extremos.

Laposibilidad de detectar ondas gravi-
tacionales representa unanuevay podero-
sa herramienta para estudiar los cuerpos
celestes yla evolucion del Universo. Italia
cuenta con una reconocida tradiciéon en
estos estudios.

De hecho, una de las tres antenas que
constituyeron laprimerared internacional
de observacién de ondas gravitacionales,
en los afios 80, en EE. UU. y Europa, fue
instalada por el grupo de Edoardo Amaldi
(antiguo alumno de Enrico Fermi en los
afios 30) y Guido Pizzella, en Roma, en los
laboratorios del Instituto Nacional de Fisi-
caNuclear INFN). ->
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REPORTAJE

Laideainicial, que se remontaalos afios
70, partio del fisico estadounidense Rai-
ner Weiss, que mas tarde se convertiriaen
uno de los fundadores del proyecto LIGO
en EE. UU. Poco después, en Italia, Adal-
berto Giazotto subrayd la importancia de
desarrollar un detector sensible en el ran-
godelasbajas frecuencias (10-100 hercios)
para estudiar los fenémenos de fusiéon en
sistemas binarios. Giazotto, junto con el
francés Brillet, propuso un proyecto que
se materializaria en 1994 con VIRGO: un
interferémetro europeo con dos brazos de
3 kilometros cada uno, construido cerca
de Pisa. La tecnologia necesaria parala
instalacién de VIRGO fue concebida por
investigadores del INFN y producida por
industrias italianas. La segunda genera-
cién deinterferémetros, lasversiones avan-
zadasdelos dos proyectos, LIGOyVIRGO,
ahora unidos en unared de colaboracién,
pudieron observarlas primeras sefiales en
2015, producidas mas de mil miliones de
afios antes en el proceso de fusién de dos
agujeros negros.

Paralograravancessignificativos, ahora
sera necesaria una tercera generacion de
interferémetros de sensibilidad extrema,
quese puedealcanzar colocandolosbrazos
agran profundidad en el suelo.

El proyecto del Einstein Telescope (ET)
es una gran colaboracién internacional
activa desde hace mas de diez afos para
establecer la viabilidad y las caracteristi-
cas Optimas de uninterferémetro europeo
detercerageneracion. En estos estudios, la
colaboracién entre Italiay Espafa es muy
estrecha. De hecho, dentro de ET, Italia
cuenta con el mayor nimero de investiga-
dores participantes (unos 500; entre ellos,
Michele Punturo, coportavoz), seguida de
Alemaniay Espafa (unos 150), pais queya
colabora con Italia en Advanced VIRGO.

Para subrayarla colaboracién en curso,
cabe sefalar que una importante comu-
nidad de investigadores espafioles en ET
desarrolla su actividad en Barcelona, en
el IFAE, centro de investigacion dirigido
actualmente por el fisico italiano Eugenio
Coccia(antiguo alumno de Edoardo Amal-

Su expe-
riencia en
experimen-
tos de fisica
underground
han motiva-
do altaliaa
proponerse
como lider en
la realizacion
del Einstein
Telescope
(ET)

di en los experimentos pioneros antes
descritos y antiguo director de los Labo-
ratorios Nacionales Gran Sasso, el mayor
laboratorio subterraneo del mundo). La
experiencia italiana en experimentos de
fisica underground, asi como la tradicién
aqui descrita en el estudio de las ondas
gravitacionales, han motivado a Italiaa
proponerse como lider enlarealizacion de
ET. Un comité cientifico del INFN, coordi-
nado por Giorgio Parisi, premio Nobel de
Fisica2021ydoctorh.c. porla Universidad
Complutense de Madrid (UCM), ha iden-
tificado un emplazamiento 6ptimo enuna
minaabandonada, en Cerdena.

La baja sismicidad, la lejania de los
asentamientos industriales y la solidez
del subsuelo, queyaesta parcialmente pre-
parado para albergar la infraestructura,
confieren al proyecto unas caracteristicas
Unicas. Estaalta vocacion cientificamente
demostrada ha motivado al gobierno ita-
liano adestinar cuantiosos fondos, en caso
de confirmarse la ubicacion sarda parala
instalacion del ET.

Siempre acelerando
Acelerarhacesdeparticulashastaalcanzar
energiaselevadasnos permiteinvestigarde-
talles cadavezmasprecisosdelaestructura
de la materia. En los tltimos cien afios, los
aceleradores de particulas han sidounade
las principales herramientas de investiga-
ciéndelafisicafundamental. Enlainmedia-
ta posguerra, proliferaron los aceleradores
en centros de investigacién que competian
entresi. Mastarde, secomprendiélanecesi-
dad deseguiravanzando enlacolaboracion
no solo entre los grupos de investigadores,
sinotambién entrelos diferentes gobiernos.
Este fue el camino emprendido con la crea-
cién del CERN (1954) por once naciones eu-
ropeas, entre ellas Italia, gracias ala vision
de Edoardo Amaldi.

Italia no solo contribuyé6 al CERN, sino
que en Frascati, cerca de Roma, el INFN
disefi6 (1953-54)y construy6 (1959) un sin-
crotrén para electrones. Ahi, un afio des-
pués, Bruno Touschek propuso por prime-
ravezla colision de materia y antimateria
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en un acelerador, haciendo circular haces
de electrones y positrones en direcciones
opuestas en un Anillo de Acumulacién
(AdA).Laideanotarddenreproducirse en
Francia,laURSSyEEUU.

ElADONE (o ‘gran AdA’) se construyo
en Frascatiy entr6 en funcionamiento en
1969. Con esta tecnologia y una energia
ligeramente superior a la alcanzable por
ADONE, se descubri en 1974 la particula
J/¥ en Stanford (EE.UU.), un hito que su-
puso el Premio Nobel. La excelencia de la
investigacionitalianaenfisicade particulas
queda patente en los premios Nobel conce-
didos a Emilio Segre (1959) y Carlo Rubbia
(1984). El tltimo gran descubrimiento, el
bosén de Higgs (2012), selogré en el CERN
graciasadosexperimentosindependientes
en el LHC (Large Hadron Collider), ambos
dirigidos por investigadores italianos: Fa-
biola Gianotti (actual directoradel CERN)
y Guido Tonelli.

ElINFN, promueve la transferencia de
tecnologias originadas en el campo de la
fisica de los aceleradores a otros campos,
como la produccion y distribucion de ener-
glayalaconservacion del patrimonio artis-
tico. Un caso emblematico de esta fructifera
transferenciatecnoldgicaserefiere al ambito
médico que, ya desde la década delos 50, se
incorporé el uso de aceleradores en el trata-
mientodel cancer.

En Pavia, el gran centro de investigacion
yterapia CNAO (Centro Nazionale di Adro-
terapia Oncologica-Centro Nacional de Ha-
dronterapia Oncolégica) es el ejemplo mas
destacado de esto hoy en Italia. Unaimpor-
tantecontribuciénalarealizacion del CNAO
vinodelamanode CaterinaBiscari: italo-es-
panola, licenciada porla UCM, la cual ha
desarrollado su carrera profesional princi-
palmente en Frascati, como investigadora
del INFN. Desde 2012, es directora de
ALBA, lamayor infraestructura cientifica
de Espanaen el area de Barcelona. ALBA
es una fuente de luz de sincrotrén que per-
mite estudiarlas propiedades dela materia
condiversasaplicaciones tanto en el Ambi-
to académico como en la investigacién in-
dustrial. @

‘Kilometro
Rosso’ es
uno de los
principales
distritos de
innovacion
de Europa:
un campus
que alberga
alrededor
de 80
empresas,
laboratorios
y centros de
investigacion
B |

NADA SE
IMPROVISA

Detras de un tejido anico, de un
coche de ensueno o de cualquier
otro célebre producto Made

in Italy —impresionante por su
elegancia y sus prestaciones— no
puede haber solo una intuicion
visionaria, sino que también

hay un mundo de investigacion,
experimentacion e innovacion.

Lo saben bien, por ejemplo,

los millones de automovilistas

que cada ano, alo largo de la
autopista A4, cerca de Bérgamo,
bordean el iconico muro rojo que
identifica uno de los principales
distritos de innovacion europeos:
Kilometro Rosso (kilometro rojo).
El campus alberga alrededor de 80
empresas, laboratorios y centros
de investigacion, con un total de
2.500 empleados e investigadores.
En el distrito se trabaja bajo una
logica abierta, segan el modelo de
la Open Innovation: la activacion
de sinergias entre sujetos con
diferentes habilidades permite
reducir los tiempos de desarrollo
de soluciones innovadoras para ser
transferidas al mercado. Nacido

en 2009 por iniciativa privada,
Kilometro Rosso representa un
punto de referencia en el panorama
internacional de la investigacion

y la transferencia de tecnologia:

31 laboratorios, 50 proyectos

de I+D financiados por mas de

185 millones de euros y 835
patentes registradas.
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REPORTAJE

HACER
FRENTE
AL RETO

CLIMATICO

[talia no solo presume de pasado y presente,
también quiere enfrentarse a los desafios
del futuro con la mayor eficiencia posible.
Como en muchas otras regiones del Mediterraneo,
la sequiay el estrés hidrico afectan a gran
parte del pais, por lo que las politicas de transicion
ecologica se convierten en el nuevo gran reto
del ‘Made in Italy’ mas sostenible
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La funesta combinacidn de lluvias exi-
guasy temperaturas récord que se dilatan
cadavezmasen el tiempo, unidasaunama-
yor demanda de agua, esta haciendo que la
sequiapongacontralas cuerdasagobiernos
de todo el mundo, que empiezan a abando-
nar sus politicas timoratas y a tomar con-
cienciadeun fen6menoque, segtin Naciones
Unidas, afectara a mas de tres cuartas par-
tes dela poblacién mundial en 2050.

También paraentonceslaUNESCO pre-
vé que el ntimero de afectados por el estrés
hidricoenlos entornos urbanos se duplique
hastalos 1.700-2.400 millones. Solo a diez
afnosvistala FAO estimaque hasta 700 mi-
llones de personas corren el riesgo de ser
desplazadas porlaescasez de agua.

Segtn el mapa del Observatorio Euro-
peo de la Sequia, con datos de febrero de
2024, el 16,4% del territorio de la UE-27
(sin Madeira, Azores, Islas Canarias) mas
Reino Unido se encuentra en condiciones
de advertencia, mientras que el 0,9% esta
en alerta. La situacion es particularmente
delicadaenampliaséareasdeItalia, Espana,
norte de Africa, Greciay Malta, quehanim-
plementado ya serias restricciones.

Punto caliente del Mediterrdneo

Ttalia sufri6 la peor sequia de los dltimos 70
afos en 2022. Durante el invierno, las llu-
viasdisminuyeron hastaun 60% enalgunas
zonasdel norte en comparacion conlos pro-
medios histéricosylasituacion pocohame-

jorado desde entonces. En el sur, mas de lo
mismo oincluso peor. Segtinlasautoridades
hidrogréficas, el volumen acumulado delos
embalses en Siciliaa 1 de enero de 2024 era
un 18% menor que en enerode 2023, queya
eraun 39% menor que el 1deenerode 2022.

EnCerdefia,ladisponibilidad deaguaen
los embalses se estima en menos del 50%
de su capacidad. Pese alas precipitaciones
acumuladas en lo que llevamos de afio, la
coyunturaobligaaunagestién deemergen-
cia,abocandoal racionamientodel aguaya
limitaciones en el riego.

En general, se estima que mas del 40%
del agua potable extraidanollega alos gri-
fos debido a las fugas. Ademas, de los de
301.000 millones de metros cibicos dellu-
viaqueseregistran demedia, soloserecoge
el 11% de las precipitaciones. Son algunos
datos que ofrece elinforme Laeconomiadel
aguaen Italia,de marzode 2023, elaborado
porlaempresadeingenieria Proger. Setrata
de un estudio detallado sobre los recursos
hidricos en el paisy en él se concluye que
Italiadispone delamisma capacidad deal-
macenamiento que hace medio siglo, pese
alas crecientes necesidades de consumo, y
que carece de infraestructuras suficientes
y modernas que permitan gestionar efi-
cientemente el agua. En torno al 60% del
sistema superalos 30 afos.

Déficitdeinversores

“Ttalialleva varias décadas sin realizar las
inversiones necesarias en infraestructuras
hidricasyel efectomas evidente se observa
enlaspérdidasdeaguaalolargodelasre-
des dedistribucién. Unasituaciéon alaque

[talia sufrio la peor sequia de los
dltimos 70 anos en 2022.
Por ello, la inversion en sistemas
de alerta temprana —asi como
la cooperacion internacional-
se tornan fundamentales
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Con los fondos Next
Generation llegaran mas
inversiones, pablicas y privadas.
Hay ademas cambios legislativos
y una apuesta decidida por
lainnovacion y la digitalizacion
de los procesos de control

contribuye el alto nivel de fragmentacion
delagestion del serviciodeagua”, explicaa
Forbes Luigi Petta, jefe del Laboratorio de
Tecnologias para el usoy gestién eficiente
del agua de ENEA, que es la Agencia Na-
cional de Nuevas Tecnologias, Energia
y Desarrollo Econdmico Sostenible de
Italia. Petta define dos frentes cruciales
sobre los que actuar: la gestién de la de-
mandaylautilizacién de recursos hidricos
no convencionales. Por un lado, asegura,
“es necesario racionalizar el consumo con
acciones quevandesdeel ahorrodeaguay
lacontabilidad inteligente hastalasensibi-
lizaci6n de los usuarios”. Por otro, “es pre-
ciso recurrir al almacenamiento de agua
delluvia, alos sistemas de desalinizacion
y, sobre todo, a la reutilizacion de aguas
residuales urbanas depuradas”.

Paraaligerarlapresién sobrelasreservas
de agua, cada vez mas gobiernos se inte-
resan por el uso de aguas residuales para
finesderiego. Unapractica que formaparte
dela economia circulary que Italia quiere
impulsar. Del total de aguasresiduales tra-
tadas en el pais, un 23% se podrian reuti-
lizar en la agricultura. Ese es el potencial,
pero actualmente solo se usa el 4%, segun
datos de ENEA. En su laboratorio estan
desarrollando procesos y tecnologias con
las que contribuir al desarrollo de la cade-
na de reutilizacién a gran escala y estan
trabajando para “garantizar los niveles de
calidad requeridos, con un enfoque especi-
fico enlos contaminantes emergentesylos
microplasticos”.

Hace falta una fuerte
inversién en politicas
de sostenibilidad.
Por ello, ya se estdn
destinando recursos
alamejoradelos
sistemas hidricos
canalizados a través
de los fondos Next
Generation EU.

Nuevas estrategias

Los expertos creen que son necesarias mas
inversiones, publicas y privadas, ademas
de cambios legislativos y una apuesta de-
cididaporlainnovaciényladigitalizacion
de los procesos de control. El coste de no
hacerlo es gigantesco, subraya Proger, que
estima que entre el ailo 2000y el 2022 los
dafos totales enlaagricultura, la alimen-
tacién, laindustriaylaenergiaporlasgra-
ves sequias ascendieron a 20.000 millones
de euros. Para una gestion sostenible del
agua,la ONU afiade que también son im-
perativas estrategias como el cambio ha-
cia cultivos mas resistentes a la sequia, la
inversion en sistemas de alertatempranay
lacooperacién internacional. Ladirectora
general dela UNESCO, Audrey Azoulay,
remata: “Es urgente establecer mecanis-
mos internacionales sélidos para evitar
que la crisis mundial del agua se descon-
trole. El aguaes nuestro futuro cominyes
esencial actuarjuntos”.

El Plan Nacional de Recuperacién y
Resiliencia italiano (Italia Domani) ya
incluia 4,3 mil millones de euros para el
sector hidrico. La magnitud de la proble-
matica ha llevado en 2023 al Gobierno
de Giorgia Melonia crearuna ‘salade con-
trol’ para vigilar la capacidad hidrica del
pais y mejorar la gobernanza. Ademas,
nombré a un comisario extraordinario
con poderes ejecutivos para desarrollar
el plan de lucha contrala sequiay aprob6
unaseriede medidas paraaumentarlare-
siliencia de los sistemas hidricos frente al
cambio climatico.

Elcampo deactuaciéonincluyelagestion
delosembalses, ladesalinizaciony aprove-
chamiento del agua del mar, la creacién de
tanquesderecogidadeaguadelluviapara
usoagricola,larecarga programadadelos
mantos freaticos o el fortalecimiento y la
adaptacion de las infraestructuras con el
objetivo de reducir las pérdidas. Italia se
ha manifestado a favor del desarrollo de
nuevas técnicas gendmicas.

Por todo lo anterior,cabe destacar las
oportunidades de colaboracion bilateral
con Espanaylas empresas espafolas. @
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OPINION

Las percepciones enganosas

v

Cada dia Italia invierte en la
economia del conocimiento, la
creatividad, la innovacion y la ori-
ginalidad y en la diplomacia del
crecimiento. Por esta misma ra-
z6n, ha decidido abordar la lucha
contra la falsificacién de forma
aun mas incisiva, partiendo de la
conviccion de que se trata de un
fenémeno que atenta contra la
parte sana del sistema econdmico
nacional. El Made in Italy es una
de las marcas mas conocidas en
el mundo, sinénimo de calidad y
elegancia, cuya reputacion deriva
del extraordinario patrimonio
cultural, del estilo de vida y de
las competencias productivas y
del ‘saber hacer’ especificos de
nuestras empresas.

Los datos de la Guardia di
Finanza, el cuerpo de policia
italiano especializado en la lucha
alos crimenes financieros y fisca-
les, muestran que el numero de
piezas incautadas tanto en Italia
como en el extranjero ha pasado
de 34 millones en 2003, a mas
de 700 millones en 2023, lo que,
solo para el pasado afio, equivale
a haber salvado un volumen de
negocios de mas de 10.000 millo-
nes de euros. Las investigaciones
muestran que el mercado de la

Gen. Giovanni Parascandolo

falsificacion esta relacionado con
el trabajo sumergido, la inmigra-
cién clandestina, la explotacién,
el blanqueo de dinero y la evasién
fiscal. Entre los sectores mas per-
judicados figuran el alimentario
y vitivinicola, pilares de la econo-
mia italiana, con exportaciones
superiores a los 64.000millones
de euros. El tipo de fraude mas
extendido es el ltalian sounding,
una practica desleal llevada a
cabo por empresas extranjeras
que utilizan nombres, imagenes,
simbolos, palabras y marcas que
evocan Italia, con el objetivo de
que sus productos alimentarios
sean percibidos como Made in
Ttaly. Son conocidos los casos del
parmesan, del prisecco y los Ita-
lian spaghetti, fenémenos todos
ellos que tienden a enganar a los
consumidores y a sustraer impor-
tantes volimenes de negocio a
las empresas italianas, estimado
en un valor anual superior a los
120.000 millones de euros.

En este contexto, las relacio-
nes de cooperacién con Espana
son de suma importancia. La
colaboracion con la Guardia Civil,
la Policia Nacional y el Servicio de
Vigilancia Aduanera en el marco

El tipo de fraude mas
extendido es el ‘Italian
sounding’, una practica
desleal que genera
perjuicios millonarios

de las numerosas operaciones po-
liciales llevadas a cabo conjunta-
mente es ya histérica. En Espana,
como en Italia, también es posible
gravar las ganancias ilicitas en
virtud de la Leyes del Impuesto
sobre la Renta de las Personas
Fisicas y del Impuesto sobre
Sociedades, ambas basadas en el
principio constitucional de igual-
dad ante el deber de contribuir a
los gastos publicos, expresamente
previsto en el articulo 31.1. de la
Constitucion espafiola.

Es oportuno precisar que se
trata de una colaboracién que no
solo proviene de las normas o de
las excelentes relaciones entre
los cuerpos policiales, sino del
sentimiento compartido sobre
la importancia de preservar y de
promover, cada uno, sus produc-
tos nacionales.

En conclusion, las novedades
introducidas por la Ley italiana n.
206/23 sobre el Made in Italy no
solo permitiran luchar ain mas
eficazmente contra las orga-
nizaciones criminales y atacar
sus activos ilicitos, sino que,
con el apoyo de una importante
campana de comunicacién (que
incluye la instauracion de un
Dia nacional del Made in Italy),
se podra comprender mejor a
los consumidores finales que
comprar productos falsificados
o sin trazabilidad atenta contra
los principios basicos del libre
mercado y puede incluso poner
en peligro su salud. Por todo ello,
en las autoridades espafiolas
tenemos un sélido aliados. @
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Cada 15 de abril —fecha del nacimiento
de Leonardo da Vinci— se celebra

el Dia del Made 1n Italy, una oportunidad
Unica para resaltar las excelencias

de su saber hacer (elegancia, calidad,
tecnologia, tradicion e innovacion son
algunos de sus rasgos distintivos)

y ofrecer una imagen moderna de Italia,
alejada de topicos y estereotipos.

ESPECIAL
ITALIA
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